
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 2014秦皇岛国际马拉松 � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 商务合作方案 � 



马拉松 � 
积淀人类历史的古老竞技项目 � 
传播绿色健康的新型生活方式 � 
 � 



马拉松 � 
全城齐动的都市盛宴 � 
万众瞩目的城市名片 � 



专业选手与普通群众同场竞技 � 
马拉松作为一项参与度极高的赛事其意义早已超越体育本身 



她向人们诠释着亲情、友情、爱情的真谛 � 
赛途中的每一步都拨动着参赛者与观赛者的心弦 



全球每年近3000场马拉松赛事 � 

数亿人群感同身受 � 

5千万人次参与其中 � 



热浪席卷中国 � 
2013年全国共举办39场马拉松赛事 � 
75万人参与其中，总人数相比2012年增长50% � 





渤海明珠—秦皇岛 � 

Ø  秦皇岛地处河北东北部，南邻渤海，北依燕山，东接辽宁，西近京津，位于中国最具发展潜

力的环渤海中心地带，是东北与华北两大经济区的结合部和重要出海口 � 

Ø  城市总面积7182平方公里，人口273万，辖北戴河区、海港区、山海关区和抚宁县、昌黎县、

卢龙县及青龙县 � 

Ø  同时这座城市更是国家园林城市和我国首批优秀旅游城市 � 



Event Briefing 

 �  �  �  �  �  � 秦皇岛国际马拉松 � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 赛事一览 � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 



u 赛事名称：2014 � 秦皇岛国际马拉松 � 
u 赛事日期：2014年8月31日 � 

u 赛事地点：河北省秦皇岛市 � 
u 赛事规模：全程马拉松 � ( � 参赛设置2000人） � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 半程马拉松（参赛设置1000人） � 
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 迷你马拉松（参赛设置12000人） � 

u 主办单位： � 中国田径协会 �  � 河北省体育局 �  � 秦皇岛市人民政府 � 
u 承办单位： � 河北省体育局田径运动管理中心 � 
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 秦皇岛市体育局 � 
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 秦皇岛市海港区人民政府 � 
 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 秦皇岛市北戴河区人民政府 � 
u 执行单位： � 中奥路跑体育管理有限公司 �  �  �  �  � 

 � 

赛事简介 � 



赛事路线 � 

全程马拉松： � 

奥体中心体育场南门（起点）—沿奥体街向东—至文体路左转—至河北大街西段左

转向西—至与滨海大道交叉口左转向南—至山东堡桥上右转绕下桥—至河滨路向

东—至文体路左转—至与岭前街交叉口左转向西—至滨海大道—至东经路右转—至

西经路—至中海滩路左转—至东海滩路—至海波路—至鸽赤路—至滨海大道右转向

东—至与河北大街西段交叉口右转—至文昌路右转—至奥体街左转—至奥体中心南

门（终点） � 



u 竞赛组织： � 
组委会将在2014秦皇岛国际马拉松赛事中更高质量地完成

赛事组织；在赛事筹备、运营的各个方面力争达到国内高

水平。 � 

 � 

2014年赛事规划 � 

Ø  赛事总体目标: �  �  � 
全力保证赛事整体质量，加速提升赛事国内外知名度； � 

努力将秦皇岛国际马拉松打造成国内一流的马拉松赛事，

力争在三年之内成为“中国田径协会金牌赛事”。 � 



u 赞助商服务：将为赞助商提供优质、全面的服务，注重赞助商 �  �  � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 赛事参与体验。确保做好赞助商权益落实工作， �  �  �  �  �  � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 并把投入精力保证赞助商服务顺利进行。 � 

u 媒体宣传：丰富媒体类型，扩大媒体宣传范围及周期。在 �  � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 报名期间、赛事前后及时有效地传递赛事信息， �  � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 全方面对赛事和城市进行传播。 � 

u 体育展示：制定赛事形象应用标准，强调赛事宣传重点； � 

 �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  �  � 将体育展示与竞赛展示紧密结合。 � 

 

2014年赛事规划 � 



赛事及常
规活动举
行；各类
媒体深入
报道 � 

u  中央人民广播电台、新华社、中新社、人民日报、光明日报、中国日报、中
国体育报、工人日报、解放军报、新浪、搜狐、网易、腾讯及省内各主流媒
体等数十家媒体现场采访报道。 � 

 

赛事媒体传播规划 � 



CCTV5赛事现场直播 � 
u 中央电视台体育频道全程 � 
 �  �  �  �  � 现场直播赛事 

CCTV5赛事新闻 � 
u 中央电视台体育频道《体育
晨报》、《体育世界》等节目
播出赛事新闻 � 

全国覆盖 � 

区域覆盖 � 

媒体整合 � 

地方电视台新闻报道 � 
u 多家地方电视台进行赛事专题
新闻报道 � 

赛事媒体传播规划 � 

赛事官方自媒体传播 � 
u 利用赛事官方自媒体，如微博
微信、官网等渠道将信息直接传
播到目标人群 � 



媒体价值——引爆新闻热点 � 





冠名赞助商（1席） � 

官方合作伙伴 � 

官方赞助商 � 

赞助商级别体系 � 



赞助原则： � 

• 赛事赞助分为三个级别，遵循高级别赞助商优先原则 � 

• 冠名赞助商享有赛事官方独家冠名权 � 

• 赞助回报与赞助费用成正相关，不同级别的赞助商按照赞助金额比例享受不同比例的权益回报 � 

赞助级别 �  合作特点 � 

冠名赞助商1家 �  费用最高、品牌曝光效果最好 � 

官方合作伙伴4家 �  费用适中，品牌曝光程度较高 � 

官方赞助商5家 �  现金与实物结合形式；主要面对水、功能饮料、酒店等
服务性质的合作商 � 

赞助商级别简介 � 

(注:权益回报详细列表见附件) � 



合作权益回报 � 

Ø  商业权益： � 
ü  行业内排他性：具有同行业竞争品牌排他权利 � 
ü  合作称谓，如“2014秦皇岛国际马拉松冠名赞助商” � 
ü  可使用2014秦皇岛国际马拉松与“品牌”组合标志，享有唯一指定用品的

称谓，例如“2014秦皇岛国际马拉松唯一指定品牌赞助商” � 
ü  可于赛事组委会授权的范围内使用2014秦皇岛国际马拉松LOGO、赛事竞

赛衍生产品（文字、图片、视 �  � 频图像等）于“品牌”的商业活动 � 
ü  免费参赛名额 � 
ü  “品牌”可购买用于商业促销的参赛名额 � 



Ø  赛事现场广告回报： � 
ü  起点背景板体现“品牌”信息 � 
ü  全程拱门体现“品牌”信息 � 
ü  终点主席台背景板体现“品牌”信息 � 
ü  终点采访背景板体现“品牌”信息 � 
ü  终点观礼车体现“品牌”信息 � 
ü  终点导视指示牌上体现“品牌”信息 � 
ü  全程终点（1米 � * � 2米）广告板 � 
ü  全程终点（1米 � * � 6米）广告板 � 
ü  沿途提示牌上体现“品牌”信息 � 
ü  沿途水站、功能饮料站、自备饮料站、能量补给站围挡体现“品牌”信息 � 
ü  沿途赛道1m*8m横幅体现“品牌”信息 � 
ü  参赛号码布体现“品牌”信息 � 

合作权益回报 � 



展示物:  � 赛事背景板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事拱门 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 广告板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事冲刺带 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事颁奖背景板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事采访背景板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

赛事现场品牌曝光(以北京马拉松为例) � 



展示物:  � 赛事地贴 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 宣传横幅 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事公里板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事水站广告 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事信息板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事号码布 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

赛事现场品牌曝光(以北京马拉松为例) � 



Ø  赛事印刷物品广告回报： � 
ü  赛事提供给选手参赛指南，封面/内页体现“品牌”信息 � 
ü  赛事秩序册，封面/内页体现“品牌””信息 � 
ü  赛事媒体光盘，体现“品牌””信息 � 
ü  赛事运动员名录封面体现“品牌”信息 � 
ü  赛事成绩册封面体现“品牌”信息 � 
ü  赛事起终点方案体现“品牌”信息 � 
ü  赛事证件体现“品牌”信息 � 
ü  选手成绩证书上体现“品牌”信息 � 
ü  志愿者证书上体现“品牌”信息 � 

合作权益回报 � 



展示物:  � 参赛指南 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事手册广告 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事证书 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事证件 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事奖牌 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事邀请函 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

赛事制作物品牌曝光(以北京马拉松为例) � 



Ø  赛事常规活动广告回报： � 
ü  赛事媒体中心： � 
 �  � 背景板体现“品牌”信息 � 
ü  赛事发枪仪式： � 
 �  � 嘉宾可上台为赛事发枪 � 
 �  � 起跑主席台背景板体现“品牌”信息 � 
ü  赛事颁奖仪式： � 
 �  � 嘉宾可为选手颁奖 � 
 �  � 颁奖仪式背景板体现“品牌”信息 � 
ü  赛前、赛后新闻发布会： � 
 �  � 新闻发布会背景板体现“品牌”信息 � 
ü  赛后庆功晚宴： � 
 �  � 背景板体现“品牌”信息 � 

合作权益回报 � 



展示物:  � 赛事新闻发布会背景板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事新闻发布会签到板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛后新闻发布会背板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事运动员见面会背板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事晚宴背板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

展示物:  � 赛事晚宴签到背板 � 
展示元素:  � 品牌信息 � 

赛事活动品牌曝光(以北京马拉松为例) � 



赛事官方网站:企业标识体现、广告宣传 � 

赛事线上资源品牌曝光(以北京马拉松为例) � 



2014秦皇岛国际马拉松 �  �  �  �  � 

期待贵公司的参与 � 


